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Busquedas de pais “Espaia” - Agosto 2025y comparativa

FUENTE: buscador Google COBERTURA: global CATEGORIA: viajes

Relevancia: media mensual y evolucién
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Google Trends

Consultas relacionadas con blisqueda de pais “Espafia” — Agosto 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento
1 spain 100 8 espanha 6 1 incendios espafia 4650%
2 espafa 75 9 malaga 6 2 ryanair spain flightscut ~ 3500%
3 espagne 12 10 madrid spain 6 3 es bilbao 1200%
4 spanien 12 11 valencia 5 4 sleeping bag 800%
5 spain barcelona 7 12 mallorca 5 5 ryanair spain flight cuts 550%
6 flights to spain 7 13 spagna 5 6 spanien rundfahrt 550%
7 spanje 6 14 malagaspain 4 7 vuelta espana 2025 400%

Google Trends


https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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Busquedas web

Busquedas turisticas con volumen alto de consultas - Agosto 2025
BUSQUEDAS: travel Spain - holidays Spain - vacaciones Espafia - viajar Espafia

FUENTE: buscador Google COBERTURA: global CATEGORIA: viajes

Relevancia: comparativa y media mensual
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Google Trends

Consultas relacionadas con blisqueda “Travel Spain” — Agosto 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento
1 travel to spain 100 8 travel to madrid spain 8 1 spain travel advisory canada Puntual
2 travel in spain 59 9 spain travel requirements 8 2 free train travel spain Puntual
3 spain time 27 10 travel insurance 8 3 easyjet holidays Puntual
4 flights to spain 17 11 best time to travel to spain 6 4 bls spain Puntual
5 barcelona spain 14 12 train travel in spain 6 5 bilbao spain puntual
6 train travel spain 13 13 places to travel 6 )
o : ) 6 madrid vs barcelona travel Puntual
7 spain visa 10 14 spain travel advisory canada 1
7 ryanair spain flights Puntual

Google Trends


https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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Busquedas web

Consultas relacionadas con bisqueda “Holidays Spain” - Agosto 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento
1 tenerife weather october Puntual
1 holidays to spain 100 8 holidays 2025 32 .
i ) ) ) ) 2 easter holidays 2026 Puntual
2 holidays in spain 85 9 holidays spain 2025 32
3 all inclusive spain 36 10 cheap holidays 32 3 child friendly holidays spain Puntual
4 all inclusive holidays 36 11 spain holidays 2025 32 4 villa plus Puntual
5 spain all inclusive holidays 36 12 spain holiday 27 5 formentera spain Puntual
6 all inclusive holidays spain 36 13 holidays 2026 21 6 easyjet package holidays 4500%
7 cheap holidays spain 33 14 cheap holidays to spain 18 . .
p Tk > 4 2 7 jet2holidays 300%

Google Trends

Consultas relacionadas con busqueda “Vacaciones Espafia” — Agosto 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mds crecimiento

1 vacaciones en espafa 100
2 donde ir de vacaciones en espafia 13 1 airbnb 2ol
3 vacaciones baratas espafia n 2 dondg ir de vacaciones en Septigmbre Puntual
4 vacaciones con nifios en espafia 10 3 con playa Puntual
5 vacaciones todo incluido espafia 6
6 lugares para ir de vacaciones espana 5
7 mapa espana 4
8 mapa de espafna 3
9 airbnb 2

10 donde ir de vacaciones en septiembre 1

Google Trends

Consultas relacionadas con busqueda “Viajar Espafia” — Agosto 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento

1 pasaporte 100 8 que se necesita para viajar a espana 33 1 donde viajar en noviembre Puntual
2 como viajar a espana 81 9 viajar solo 32 2 que necesita un colombiano para viajar a espana Puntual
3 requisitos para viajar a espana 75 10 seguro para viajar a espana 31 3 iryo Puntual
4 donde viajar en espafia 72 11 cuanto cuesta viajar a espafia 29 4 requisitos para viajar a espafia desde venezuela Puntual
5 vuelos a espana 69 12 que necesito para viajar a espafna 28 5 alsa Puntual
6 viaje a espana 62 13 iberia espaA+a 24 6 viajar a islandia desde espafa Puntual
7 vuelo a espana 41 14 iberia 23 7 viajar a montenegro desde espana Puntual

Google Trends


https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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Noticias

Busquedas de pais “Espaia” - Agosto 2025y comparativa

FUENTE: noticias Google COBERTURA: global CATEGORIA: viajes

Relevancia: media mensual y evolucién
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Google Trends

Consultas relacionadas con noticias de pais “Espafia” y viajes — Agosto 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento
1 spain 100 8 ryanair spain <1 1 ryanair espafia Puntual

2 spanien 13 9 turkiye ispanya bilet <1 2 ryanair spanien Puntual

3 ryanair espafa 6 10 polen <1 3 express heatwave Puntual

4 hiszpania 4 11 espanola tailandia <1 4 ryanair spain Puntual

5 barcelona spain 3 12 spanien politik <1 5 tiirkiye ispanya bilet  Puntual

6 ryanair spanien = 6 espafiola tailandia Puntual

v epreshegee 2 7 spanien politik 3800%

Google Trends


https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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Busquedas de pais “Espaia” - Agosto 2025y comparativa

FUENTE: YouTube COBERTURA: global CATEGORIA: viajes

Relevancia: media mensual y evolucién
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Google Trends

Consultas en YouTube relacionadas con pais “Espafia” y viajes — Agosto 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento
e 100 5 measeseein 7 1 vuelta a espana 2025 Puntual
2 espana 49 9 barcelona spain 7 CICEISeE I FUEVE]
% spein beseh 8 10 mallorea 7 3 la vuelta espafa 2025 Puntual
4 travel spain 8 11 granada 6 © englaessanie Rl
5 ceparie 8 12 welleren sesin 6 5 lavuelta a espafa 2025 Puntual
6 malaga 8 13 espariol 6 6 portugalia hiszpania Puntual
7 spain travel 8 14 spain madrid 5 7 rutas en moto por espana Puntual

Google Trends


https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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3Usquedas web Noticias Busquedas videos

Redes sociales

Satisfaccion turistica a partir de la interaccién en redes sociales - Agosto 2025

Valor global Espaiia Distribucién de valores del indice por provincias

PERCEPCION TURISTICA GLOBAL 73,93 26% 6ex %
=800 més mEntre 60y 80 m Menos de 60
=80 0mas ®Entre 60y 80 m Menosde 60
PERCEPCION CLIMATICA 89,21 sex 0% 2%
m80omés mEntre 60y 80 mMenosde 60
SATISFACCION EN HOTELES 67.42

Media indices provincials segun categoria Q 5estrellas 78,0 Q 4estrellas 70,7 O 3estrellas 66,7

El volumen de las menciones por destinos puede ser muy distinto seguin la seleccion. Valor maximo 100

indice percepcién turistica global por provincias

indice satisfaccién producto turistico por provincias

Mabrian

MEDIA GLOBAL ESPANA 90

Valor maximo 100

Provincias con al menos valor 90 y su evolucién en los Ultimos 12 meses

Percepcién de seguridad a partir de la interaccién en redes sociales - Agosto 2025
0 90%
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Dato sobre todos los origenes Mabrian



https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/percepcion-del-visitante/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/percepcion-del-visitante/
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Redes sociales

Principales menciones por temaética - Agosto 2025

O Cultura O Naturaleza Gastronomia
1 Visitas turisticas > 1 Rutas por la naturaleza = 1 Tour gastronémico =
2 Museos especializados =’ 2 Observacionde cetéceos = 2 Catasy rutas del vino =
3 Puntos de interés y paisajes = 3 Tour fotograficos = 3 Talleres de cocina =
4 Tour de arqueologia = 4 Rutas ecoldgicas = 4 Bodegas y viiedos =
O Actividades al aire libre Familias O Compras

1 Buceoy esnérkel =» 1 Parques acuaticos * 1 Tienda de regalos y recuerdos=>
2 Kayak =» 2 Parques tematicos =’ 2 Rutas de compras =
3 Ruta en bicicleta =» 3 Juegos de "escape room" ‘ 3 Centros comerciales =
4 Deportes acuaticos * 4 Centro recreativo = 4 Mercados callejeros *
Mabrian
Atracciones turisticas por mercado - Agosto 2025
Espana Reino Unido

1 Mezquita Catedral de Cérdoba 1 Playa De Las Américas

2 Ajuntament de Barcelona 2 Basilica de la Sagrada Familia

3 Amnesia Ibiza
4 Mezquita Catedral de Cérdoba

3 Feria de Mélaga
4 playa De La Concha

e D
DPDDDD

4 Feria de Malaga 4 catedral de Sevilla

5 Catedral De Burgos 5 El Médano

Alemania Francia
1 Catedral de Mallorca 1 Gaudi *
2 Castell de Santueri 2 CasaBatllé ‘
3 Les Rambles 3 Ruzafa L)

DD DD

5 Castillo de Guardamar 5 Port de Barcelona

Mabrian


https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/percepcion-del-visitante/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/percepcion-del-visitante/

Acceso a los datos

Los indicadores emplean datos disponibles en Dataestur
(www.dataestur.es) u obtenidos a través de la herramienta Google
Trends. En la web, puede acceder a cuadros de mando sobre satisfaccion
de los turistas a partir de su interaccion en redes sociales y a graficos de
seguimiento de las busquedas web de Espana como destino turistico en
el buscador de Google.

Periodicidad de publicacién

Este informe se publica mensualmente con los datos referidos al mes
natural anterior. Su primera publicacion es de noviembre de 2024.

Datos de Google Trends

La extraccion de los datos se hace previo filtrado de estos para el mes
natural de analisis. Sin embargo, la herramienta facilita informacion con
pequenas variaciones en cada consulta. Asimismo, se consultan las
busquedas a nivel global y para la categoria “Viajes". La seleccion de las
busquedas turisticas esta motivada por su volumen de consulta,
facilitado por diversas herramientas de seguimiento.

La relevancia o popularidad de las busqguedas se representan con un
valor entre O y 100. Su relevancia o popularidad es mayor cuanto mas
cercano a 100 es su valor.

Datos de sentimiento en redes sociales

Los indicadores se basan en datos provinciales de Mabrian disponibles en
Dataestur. Se muestran medias de los indices provinciales y distribucion
de valoraciones por provincias. Estos datos pueden diferir de la media
nacional debido a la distinta representacion en menciones en redes
sociales de cada destino provincial.


http://www.dataestur.es/
http://www.dataestur.es/
http://www.dataestur.es/
http://www.dataestur.es/
http://www.dataestur.es/
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Seleccion de los datos mas relevantes del

turismo de Espafa para su consulta y estudio
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