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Menciones y sentimiento
en redes sociales



TURISMO EN ESPANA INFORME DE ESCUCHA ACTIVA Noviembre 2025

Busquedas web Noticias Busquedas videos Redes sociales

Busquedas de pais “Espaia” - Octubre 2025y comparativa

FUENTE: buscador Google COBERTURA: global CATEGORIA: viajes

Relevancia: media mensual y evolucién
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Google Trends

Consultas relacionadas con bisqueda de pais “Espafia” - Octubre 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento
1 spain 100 8 malaga 8
o ¢ 1 www.turismo social.es 950%
2 espafa 97 9 spain madrid 7 2 turismo sociales 900%
3 espafabulgaria 20 10 flights to spain 7 Io{s{ mejores Iu?ares turisticos que debes SO
. visitar en espana
4 spanien 12 11 espanha [ 4 llivia spain 170%
5 espagne 9 12 granada 6 5 copa de espana 100%
o ) : 5
6 barcelonaspain 8 13 spain time 6 6 whattime is it in madrid spain 2
7 what time is it in barcelona spain 70%
7 spain flights 8 14 spanje 5

Google Trends


https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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Busquedas web

Busquedas turisticas con volumen alto de consultas - Octubre 2025
BUSQUEDAS: travel Spain - holidays Spain - vacaciones Espafia - viajar Espafia

FUENTE: buscador Google COBERTURA: global CATEGORIA: viajes

Relevancia: comparativa y media mensual
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Google Trends

Consultas relacionadas con buisqueda “Travel Spain” — Octubre 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento
1 travel to spain 100 8 travel to barcelona spain n 1 hotels in barcelona spain Puntual
2 travel in spain 55 9 spain weather n 2 chase travel portal Puntual
3 spain travel news 30 10 uk travel to spain n 3 best places to travel in december Puntual
4 spain flights 20 11 travel to madrid spain 9 4 spain train tickets PGV
5 flights to spain 18 12 time in spain 8 2 Vg el Puntual
6 barcelona spain 15 13 spain visa 7 6 capital one travel Puntual
7 madrid spain . 14 travel advisory spain 7 7 what doineed to travel to spain from uk Puntual

Google Trends


https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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Busquedas web

Consultas relacionadas con blisqueda “Holidays Spain” - Octubre 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento
1 holidays in spain 100 8 cheap holidays spain 28 1 holidays to murcia spain Puntual
2 holidays to spain 99 9 weather spain 27 2 spain camping holidays Puntual
3 all inclusive holidays 36 10 spain weather 27 3 virgin holidays Puntual
4 all inclusive holidays spain 36 11 cheap holidays 25 4 caravan holidays in spain 4400%
5 2026 holidays 34 12 holiday spain 24 5 low cost holidays spain 4050%
6 spain holidays 2026 33 13 flights to spain 18 6 spain time now 3750%
7 spain holidays 2025 29 14 weather in spain 16 7 last minute holidays to spain all inclusive 450%

Google Trends

Consultas relacionadas con blsqueda “Vacaciones Espafia” — Octubre 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mds crecimiento
1 vacaciones en espafna 100
2 donde ir de vacaciones 16 Uicli=ile Puntual
2 donde ir en noviembre de vacaciones Puntual
3 dias de vacaciones en espana 9
4 vacaciones todo incluido espafa 6 3 semana santa 2026 Puntual
5 mapa espafa 6
6 sitios para ir de vacaciones en espana 5
7 airbnb 4
8 donde ir en noviembre de vacaciones 1
9 vacaciones con nifios en espafa 1
10 vacaciones con perro espafna 1
11 semana santa 2026 <1

Google Trends

Consultas relacionadas con busqueda “Viajar Espafia” — Octubre 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento

. - - los mejores lugares turisticos que
1 pasaporte 100 8 que necesito para viajar a espafa 34 1 . N Puntual
debes visitar en espafia

2 requisitos para viajar a espaha 8l 9 seguro para viajar a espafa 33
3 vuelos a espafna 79 10 cuanto cuesta vigjar a espana 32 2 quéhoraesen espafa Puntual
4 como viajar a espaia 72 11 que se necesita para viajar a espafia 30 3 requisitos para viajar a espana Buifiuel
5 donde viajar en espana 70 12 vuelos baratos 24 desde ecuador
6 europa 54 13 para viajar a espafia se necesitavisa 22 4 requisitos para viajar a espafa Puntual
7 viajar a espafia desde colombia 37 14 iberia espana 22 desde guatemala
5 permiso etias Puntual
6 eurohoy Puntual
7 aireuropa Puntual

Google Trends


https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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Noticias

Busquedas de pais “Espaia” -Octubre 2025y comparativa

FUENTE: noticias Google COBERTURA: global CATEGORIA: viajes

Relevancia: media mensual y evolucién
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Google Trends

Consultas relacionadas con noticias de pais “Espafa” y viajes — Octubre 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento
1 espana 100 8 polen 1 1 spanien politik Puntual

2 spain 90 9 santander spain 1 2 nieve espafa Puntual

3 barcelona spain 14 10 spain tourism <] 3 barcelona spain 80%

4 spanien n 11 spanien politik <1

5 madrid spain 8 12 nieve espana <1

6 barcelona espana

7 hiszpania 2

Google Trends


https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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es sociales

Busquedas videos

3Usquedas web Noticias

Busquedas de pais “Espaia” - Octubre 2025y comparativa

FUENTE: YouTube COBERTURA: global CATEGORIA: viajes

Relevancia: media mensual y evolucién
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Google Trends

Consultas en YouTube relacionadas con pais “Espafa” y viajes — Octubre 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento
1 spain 100 8 spain travel 7 1 los bravos de espana Puntual
2 espafia 54 9 espafia bulgaria 7 2 lugares turisticos de madrid es Puntual
AT QI : :
9 travel spain 7
o 10 p 3 zaragoza spain Puntual
4 espanha 8 11 espafol 7 £, YHRRAIRILE B Ml Puntual
Ruso: Ucrani Espafi
5 malaga 8 12 granada 6 . uso: Ucranianos en Espana
5 ispanya Puntual
6 spain barcelona 7 13 spain madrid 6
6 ronda espanha Puntual
2 Q1 of A :
7 malaga spain 7 14 6 7 setenil de las bodegas 4300%

Coreano: Viajes a Espafia

Google Trends


https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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3Usquedas web Noticias Busquedas videos Redes sociales

Satisfaccion turistica a partir de la interaccién en redes sociales - Octubre 2025

Valor global Espaiia Distribucién de valores del indice por provincias

PERCEPCION TURISTICA GLOBAL 75,99

=800 més =Entre 60y 80 = Menos de 60

SATISFACCION PRODUCTO TURISTICO ~ 53,87

=800 més =Entre 60y 80 = Menos de 60

PERCEPCION CLIMATICA 85,73

=800 més mEntre 60y 80 ® Menos de 60

SATISFACCION EN HOTELES 71,34

Media indices provinciales segtin categorfa Q Sestrellas 75.6 Q 4estrellas 72,8 O 3estrellas 71,6

El volumen de las menciones por destinos puede ser muy distinto seguin la seleccion. Valor maximo 100

indice percepcién turistica global por provincias indice satisfaccién producto turistico por provincias

Mabrian

Percepcién de seguridad a partir de la interaccién en redes sociales - Octubre 2025

MEDIA GLOBAL ESPANA 88,99 Valor méximo 100

Provincias con al menos valor 90 y su evolucién en los Ultimos 12 meses
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Dato sobre todos los origenes Mabrian



https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/percepcion-del-visitante/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/percepcion-del-visitante/
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Principales menciones por temadtica - Octubre 2025

Noviem

bre 2025

Redes sociales

O Cultura O Naturaleza Gastronomia
1 visitas tur"s_ticas. o > 1 Rutas por la naturaleza = 1 Tour gastronémico =
2 Puntos de interés y paisajes > 2 Observacion de cetdceos = 2 Catasy rutas del vino =
3 Tour de arqueologia i . .
o 3 Rutas ecoldgicas = 3 Talleres de cocina =
4 Museos especializados *
4 Tour fotogréficos = 4 Otros de restauracién ih
O Actividades al aire libre Familias O Compras
1 Ruta en bicicleta = 1 Juegos de "escape room" = 1 Tienda de regalos y recuerdos =
2 Paseo en globo " 2 Parques temaéticos = 2 Taller de pintura y cerdmica i
3 Buceoy esndrkel lb 3 Tour de vampiros y fantasmas = 3 Centros comerciales =
4 Senderismo y acampada " 4 Parques * 4 Rutas de compras *
Mabrian
Atracciones turisticas por mercado - Octubre 2025
Espana Reino Unido
1 Ajuntament de Barcelona = 1 Charca de Maspalomas i
2 Benidorm Fest q 2 Basilica de la Sagrada Familia ]
3 Catedral De Burgos A 3 Pacha i
4 Fiestas del Pilar i 4 La Alhambra de Granada M
5 Playa De La Concha th 5 Volcan el Teide i
Alemania Francia
1 Playa de San Lorenzo A 1 Catedral de Malaga h
2 David Guetta i 2 Real Alcazar de Sevilla i
3 Puerto Banus qp 3 Basilica de la Sagrada Familia ]
4 La Alhambra de Granada qp 4 Catedral de Sevilla Hp
5 Catedral de Santa Mari-a de Gerona i 5 Port de Barcelona "]

Mabrian


https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/percepcion-del-visitante/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/percepcion-del-visitante/

Acceso a los datos

Los indicadores emplean datos disponibles en Dataestur
(www.dataestur.es) u obtenidos a través de la herramienta Google
Trends. En la web, puede acceder a cuadros de mando sobre satisfaccion
de los turistas a partir de su interaccion en redes sociales y a graficos de
seguimiento de las busquedas web de Espana como destino turistico en
el buscador de Google.

Periodicidad de publicacién

Este informe se publica mensualmente con los datos referidos al mes
natural anterior. Su primera publicacion es de noviembre de 2024.

Datos de Google Trends

La extraccion de los datos se hace previo filtrado de estos para el mes
natural de analisis. Sin embargo, la herramienta facilita informacion con
pequenas variaciones en cada consulta. Asimismo, se consultan las
busquedas a nivel global y para la categoria “Viajes". La seleccion de las
busquedas turisticas esta motivada por su volumen de consulta,
facilitado por diversas herramientas de seguimiento.

La relevancia o popularidad de las buUsqguedas se representan con un
valor entre O y 100. Su relevancia o popularidad es mayor cuanto mas
cercano a 100 es su valor.

Datos de sentimiento en redes sociales

Los indicadores se basan en datos provinciales de Mabrian disponibles en
Dataestur. Se muestran medias de los indices provinciales y distribucion
de valoraciones por provincias. Estos datos pueden diferir de la media
nacional debido a la distinta representacion en menciones en redes
sociales de cada destino provincial.


http://www.dataestur.es/
http://www.dataestur.es/
http://www.dataestur.es/
http://www.dataestur.es/
http://www.dataestur.es/
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