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TURISMO EN ESPANA INFORME DE ESCUCHA ACTIVA MARZO 2025

Busquedas web Noticias Busquedas videos Redes sociales

Busquedas de pais “Espana” - Febrero 2025 y comparativa

FUENTE: buscador Google COBERTURA: global CATEGORIA: viajes
Relevancia: media mensual y evolucién
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Google Trends

Consultas relacionadas con busqueda de pais “Espaia” - Febrero 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento
1 spain 100 8 flights to spain 7 1 love never lies hiszpania +1.900 %
2 espafia 62 9 madrid spain 6 2 costa tropical spain +90 %
3 spanien 1l 10 vuelos espafia 6 3 costa tropical spain +90 %
&4 espagne 1 T granada 5 4 FYLEE HED +60 %
Chino: Capital Espafia
5 malaga 8 12 espanha 5 5 ARA > H +FE +50 %
Japonés: Hilados y productos locales
6 barcelonaspain 8 13 portugal 5 6 frigiliana spain +40 %
7 spain flights 8 14 malaga spain 5 7 B frits +40 %

Chino: Viajes a Espafia

Google Trends


https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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Busquedas web

Busquedas turisticas con volumen alto de consultas - Febrero 2025

BUSQUEDAS: travel Spain - holidays Spain - vacaciones Espafa - viajar Espaia

FUENTE: buscador Google COBERTURA: global CATEGORIA: viajes

Relevancia: comparativay media mensual
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Dominancia de la busqueda por pais

Mas relevancia Travel Spain
Mas relevancia Holidays Spain

Mas relevancia Viajar Espafia

Google Trends

Consultas relacionadas con busqueda “Travel Spain” - Febrero 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento

1 travel to spain 100 8 flight to spain 7 1 girona Puntual
2 flights to spain 62 9 train travel in spain 6 2 toledo spain Puntual
3 barcelona spain N 10 spain map 6 3 alhambra spain Puntual
& barcelona travel n 1 map 5 & Dbest beaches in spain Puntual
5 travel to barcelona spain 8 12 travel to madrid spain 5 5 exodus travel Puntual
6 curope 8 13 spain safe to travel 5 6 amsterdam Puntual
7 madrid spain 8 14 weatherin spain 5 7 jet 2 holidays Puntual

Google Trends


https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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Busquedas web

Consultas relacionadas con blisqueda “Holidays Spain” - Febrero 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento

1 holidays to spain 100 8 spain holidays all inclusive 35 1 thomas cook holidays Puntual
2 holidays in spain 95 9 allinclusive holidays 34 2 ferris holidays to spain Puntual
3 spain holidays 2025 48 10 spain all inclusive holiday: 34 3 teletext holidays +1,600%
4 holidays 2025 48 11 beach holidays spain 18 & sunshine holidays +400%
5 cheap holidays 36 12 holidaysin spain 2025 18 5 walking holidays in spain +350%
6 spain holiday 36 13 weatherin spain 18 6 cheap family holidays to spain +300%
7 cheap spain holidays 35 14 flightstospain 18 7 bank holidays 2025 +180%

Google Trends

Consultas relacionadas con busqueda “Vacaciones Espaia” - Febrero 2025

Top de consultas relacionadasy relevancia Top de consultas con mas crecimiento
1 vacacionesen espafia 100 7 ryanair 5 1 viajes el corte ingles 6
2 vacaciones con nifios en espai 16 8 mejores playas de espafi 3 2 ryanair 5
3 donde irde vacaciones en espi 14 9 maps 1 3 mejores playas de espafia 3
4 vacaciones con perro esf 6 10 cadiz 1 &4 maps 1
5 mapa de espafa 6 M malaga 1 5 cadiz 1
6 viajes el corte ingles 6 6 malaga 1

Google Trends

Consultas relacionadas con busqueda “Viajar Espaia” - Febrero 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento

1 pasaporte 100 8 visa para viajar a espafia 67

1 que necesita un colombiano para viajara esg Puntual
2 requisitos para viajar a espafia 96 9 viajaraespafiadesde colombia 44

2 busco un chollo Puntual
3 vuelos a esparia 86 10 viajes a espafia 36

3 los dominicanos pueden viajar sin visa a espe Puntual
4 donde viajar en espafia 83 11 quesenecesitaparaviajaraesp 35

& skyscannerespafia 50%
5 viajar por esparia 74 12 cuanto cuesta viajara espafia 34
6 curopa 72 13 que necesito para viajara 33
7 viaje a esparia 70 14 paraviajara espafiase necesita 32

Google Trends


https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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Busquedas web Noticias Busquedas videos Redes sociales

Demanda de vuelos a Espaiia en busquedas - Febrero 2025

Origenes por volumen de interés Destinos por volumen de interés

Espore [T

Barcelona | 77"
e e macric |
Alemania [N v raima I <
reatia [N s Alicante (Alacant) [[NINININGEGEG 3¢
Francia [ s sevilla [ :
Estados Unidos [ 17 valencia [ 23
Paises Bajos - 12 iviza [ 20
Polonia 10 Bilbao n
Portugal 9 Granada 7
Suiza 5 Santiago Comp. 5

Destination Insights with Google

Demanda de alojamientos en Espafia en blisquedas - Febrero 2025

Origenes por volumen de interés Destinos por volumen de interés
esparia | T TN Barcelona | 7T
Reino Unico [N 17 macric ™
Francia - 8 Benidorm _ 32
Alemania ‘- 8 Sevilla _ 28
Estados Unidos ‘. 5 Maspalomas _ 20
Italia ‘. 4 Valencia _ 19
Paises Bajos |J] 3 Costa Adeje _ 17
Bélgica 1 Malaga 14
Iranda 1 Granada 13
Portugal 1 Palma 12

Destination Insights with Google



https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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Busquedas de pais “Espana” - Febrero 2025 y comparativa

FUENTE: noticias Google COBERTURA: global CATEGORIA: viajes

Relevancia: media mensual y evolucién
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Google Trends

Consultas relacionadas con noticias de pais “Espafia” y viajes - Febrero 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento
1 espafia 100 5 gibraltarespafia 5 1 barcelona spain Puntual

2 spain 84 6 madrid 2 2 gibraltar espafa Pultual

3 barcelona spain 7 7 spanien 1 3 spanien Puntual

4 spain travel 6 8 espafia economii 1

Google Trends

2025


https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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Busquedas web Noticias

Busquedas videos

Busquedas de pais “Espana” - Febrero 2025 y comparativa

FUENTE: YouTube COBERTURA: global CATEGORIA: viajes

Relevancia: media mensualy evolucién
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Redes sociales

Mas relevancia en2025
Mas relevancia en 2024

Mas relevancia en 2022

Google Trends

Consultas en YouTube relacionadas con pais “Espafia” y viajes - Febrero 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia

1 spain 100 8 granada

2 ~q9l 16 9 espafiol
Coreano: Espafa

3 malaga 9 10 travel spain

& malaga spain 8 M madrid spain

5 barcelona spain 7 12 marbella

6 espanha 7 13 granada spain

7 aeropuerto espaf 6 14 madrid espafia

Top de consultas con mas crecimiento

6 1 espafol madrid
6 2 cartagena espafia
6 3 valencia floods
6 4 santana
5 5 AT BEE
Chino: Espafa
5 6 benidorm live webcam
5 7 temptation island spagna

Puntual
Puntual
Puntual
Puntual
Puntual
Puntual

Puntual

Google Trends


https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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Busquedas web Noticias Buisquedas videos Redes sociales

Satisfaccion turistica a partir de la interaccién en redes sociales - Febrero 2025

Media de los indices provinciales Distribucién de valores del indice por provincias
=800 més = Entre 60y 80 = Menos de 60
SATISFACCION PRODUCTO TURISTICO 57,8 *-12,9% e s2%
PERCEPCION CLIMATICA 90,0 i 82% &
=800 més = Entre 60y 80 = Menos de 60

SATISFACCION EN HOTELES 76,6 =>-09% QO 5estrellas 80,3 Q 4 estrellas 76,2 O 3estrellas 75,8

El volumen de las menciones por destinos puede ser muy distinto segun la seleccion. Valor maximo 100

indice percepcién turistica global por provincias indice satisfaccién producto turistico por provincias

322

Mabrian

Percepcion de seguridad a partir de la interaccion en redes sociales - Febrero 2025

M ED|A DE VALORAC|ON ES 85,2 * -2,4% Media de los indices provinciales. Valor maximo 100
Tabla de evolucién Provincias con al menos valor 90
873 882883892 §89.6 §90.5 89,0 81821597 571 W55
80%
Py S N S SRS S SRS S S S A 2
O . A L G

Dato sobre todos los origenes .
Mabrian



https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/percepcion-del-visitante/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/percepcion-del-visitante/

Acceso a los datos

Los indicadores  emplean datos  disponibles  en Dataestur
(www.dataestur.es) u obtenidos a través de las herramientas Google Trends
y Destination Insights with Google. En |la web, puede acceder a cuadros de
mando sobre satisfaccion de los turistas a partir de su interaccién en redes
sociales y a graficos de seguimiento de las busquedas web de Espana
como destino turistico en el buscador de Google.

Periodicidad de publicacion

Este informe se publica mensualmente con los datos referidos al mes
natural anterior. Su primera publicaciéon es de noviembre de 2024.

Datos de Google Trends y Destionation Insights with Google

La extraccion de los datos se hace previo filtrado de los mismos para el
mes natural de andlisis. Sin embargo, ambas herramientas facilitan
informacion con pequenas variaciones en cada consulta. Asimismo, se
consultan las busquedas a nivel global y para la categoria “Viajes". La
seleccion de las busquedas turisticas estda motivada por su volumen de
consulta, facilitado por diversas herramientas de seguimiento.

La relevancia o popularidad de las busquedas se representan con un valor
entre O y 100. Su relevancia o popularidad es mayor cuanto mas cercano a
100 es su valor.

Datos de sentimiento en redes sociales

Los indicadores se basan en datos provinciales de Mabrian disponibles en
Dataestur. Se muestran medias de los indices provinciales y distribucion de
valoraciones por provincias. Estos datos pueden diferir de la media
nacional debido a la distinta representacion en menciones en redes
sociales de cada destino provincial.


http://www.dataestur.es/

DATAESTUR

Seleccion de los datos mas relevantes del

turismo de Espana para su consulta y estudio
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