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TURISMO EN ESPANA INFORME DE ESCUCHA ACTIVA JUNIO 2025

Busquedas web Noticias Busquedas videos Redes sociales

Busquedas de pais “Espafna” - Mayo 2025 y comparativa
FUENTE: buscador Google COBERTURA: global CATEGORIA: viajes

Relevancia: media mensual y evolucién
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Google Trends

Consultas relacionadas con blsqueda de pais “Espafia” - Mayo 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento
1 spain 100 8 spanje 6 1 spain airbnb crackdown +3200%
2 espafa 61 9 granada 5 2 A A BED +3,050%
Chino: espafioles Barcelona
3 espagne n 10 mallorca 5 3 spain heatwave forecast +2,350%
4 spanien n M holidays spain 5 4 p&o ventura cruise cancel +2,250%
5 barcelona spain 9 12 spain weather 4 5 spanish gp +1250%
6 spain madrid 7 13 hiszpania 3 6 formentera spain +50%
7 espanha 6 14 granadaspain 3 7 competa spain +50%

Google Trends


https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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Busquedas web

Busquedas turisticas con volumen alto de consultas - Mayo 2025

BUSQUEDAS: travel Spain - holidays Spain - vacaciones Espafa - viajar Espaia

FUENTE: buscador Google COBERTURA: global CATEGORIA: viajes

Relevancia: comparativay media mensual
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Dominancia de la busqueda por pais

Mas relevancia Travel Spain
Mas relevancia Holidays Spain

Mas relevancia Viajar Espafia

"

Google Trends

Consultas relacionadas con busqueda “Travel Spain” - Mayo 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento

1 travel to spain 100 8 spain safe to travel 6 1 blsspain Puntual
2 barcelona spain 61 9 travel to madrid spain 5 2 spain travel advisory level Puntual
3 flights to spain N 10 travel advisory 5 3 nerja Puntual
& europe 1 1 travel advisory spain 5 & |ast minute holidays Puntual
5 train travel spain 9 12 spain holidays 4 5 spain travel alerts Puntual
6 travel to barcelona spain 7 13 is spain safe to travel 3 6 gateltravel Puntual
7 madrid spain 6 14 train travel in spain 3 7 state department travel advisory ~ Puntual

Google Trends


https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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Busquedas web

Consultas relacionadas con blisqueda “Holidays Spain” - Mayo 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento

1 holidays to spain 100 8 spain cheap holidays 34 1 galicia spain Puntual
2 holidays in spain 78 9 cheap holidays 33 2 formentera spain Puntual
3 allinclusive spain 36 10 holiday 30 3 onthebeach Puntual
&4 allinclusive spain holiday: 36 11 holiday spain 30 &4 where is benidorm in spain Puntual
5 allinclusive holidays 26 12 cheap holidays to spain 18 5 ronda spain Puntual
6 holidays 2025 35 13 spain beach holidays 17 6 icelolly holidays 2025 Puntual
7 spain holidays 2025 35 14 beach holidays 17 7 teletext holidays Puntual

Google Trends

Consultas relacionadas con blisqueda “Vacaciones Espafia” - Mayo 2025

Top de consultas relacionadasy relevancia Top de consultas con mas crecimiento
1 vacacionesen espafia 100 8 vacaciones todo incluido espai 11 1 vacaciones baratas en espafa Puntual
2 vacaciones con nifios est 21 9 vacaciones baratas en espaiia 10 2 fuerteventura Puntual
3 vacaciones playa espafic 20 10 destinos vacaciones espaia 10 3 donde ir de vacaciones en espafia barat Puntual
4 vacacionescon nifios 19 11 vacaciones baratas espa 9 & sitios para irde vacaciones en espafia conplaya  Puntual
5 vacaciones con nifios en espai 15 12 vacacionesenla playa espafia 9 5 busco un chollo Puntual
6 dondeirde vacacionesenesp: 14 13 vacaciones baratas 8 6 vacaciones norte de espafia +160%
7 dondeirdevacaciones 13 14 vacaciones norte de esp: 8 7 vacaciones en la playa espafia +100%

Google Trends

Consultas relacionadas con busqueda “Viajar Espafa” - Mayo 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento

1 como viajar a espafia 100 8 donde viajaren espafia 53 1 donde viajar en septiembre espafia Puntual
2 requisitos para viajaraesg 93 9 viajara espaia desde colombia 40 2 requisitos para viajara espafa desde colomb Puntual
3 vuelos a espaiia 88 10 vuelos baratos 38 3 busco un chollo Puntual
&4 pasaporte 85 M1 quesenecesitaparaviajaraesp 36 & viajar por el norte de espafia Puntual
5 viajar por espafa 68 12 seguro para viajara espaf 34 5 requisitos para viajara espafia desde pera  Puntual
6 viaje a espafia 65 13 cuantocuestaviajaraesg 31 6 mapa de europa Puntual
7 eu ropa 62 14 espafa mapa 29 7 requisitos para viajara espafa desde el salva Puntual

Google Trends


https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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Busquedas web Noticias Busquedas videos Redes sociales

Demanda de vuelos a Espaiia en busquedas - Mayo 2025

Origenes por volumen de interés Destinos por volumen de interés
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Destination Insights with Google

Demanda de alojamientos en Espafia en busquedas - Mayo 2025

Origenes por volumen de interés Destinos por volumen de interés
esparia [ Y Barcelona Y
Reino Unido - 13 Madrid —
Alemania - 7 Benidorm _ 34
Francia - 7 Sevilla _ 23
Estados Unidos . 4 Valencia _ 19
Italia I 3 Maspalomas - 16
Paises Bajos I 2 Mélaga - 14
Bélgica 1 Palma 14
Irlanda 1 Costa Adeje 13
Portugal 1 Salou 13

Destination Insights with Google



https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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Busquedas de pais “Espafna” - Mayo 2025 y comparativa

FUENTE: noticias Google COBERTURA: global CATEGORIA: viajes

Relevancia: media mensual y evolucién
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Dominanciade la blisqueda por pais y por afio

Mas relevancia en2025
Mas relevancia en 2024

Mas relevancia en 2022

Google Trends

Consultas relacionadas con noticias de pais “Espafia” y viajes - Mayo 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento
1 espafa 100 6 polen 5 1 griechenland Puntua
2 spain 98 7 uk heatwave 5 2 polen Puntual
3 spain travel 15 8 indien 1 3 indien Puntual
&4 barcelonaspain 1 9 hmrc <1 4 hmrc Puntual
5 spanien 7 10 gibraltarespafa <1 5 barcelona spain +70%

Google Trends

2025


https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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2025

Busquedas web Noticias Busquedas videos Redes sociales

Busquedas de pais “Espafna” - Mayo 2025 y comparativa

FUENTE: YouTube COBERTURA: global CATEGORIA: viajes
Relevancia: media mensualy evolucién
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Dominanciade la buiisqueda por pais y por afio

Mas relevancia en2025
Mas relevancia en 2024

Mas relevancia en 2022

Google Trends

Consultas en YouTube relacionadas con pais “Espafia” y viajes - Mayo 2025

Top de consultas relacionadas y relevancia Top de consultas con mas crecimiento
1 spain 100 8 spain malaga 7 1 eurovision 2025 spain Puntual
2 A9l 12 9 mallorca 7 2 ibiza spain nightlife Puntual

Coreano: Espafa
3 malaga 8 10 barcelona spain 6 3 ispanya milli marsi Puntual
4 espanha 7 1M 24 9 of3H 5 4 esc 2025 spain Puntual
Coreano: Viajar aEspana
5 spain beach 7 12 seville 5 5 que paso en espaiia Puntual
6 spain travel 7 13 barcelona espal 5 6 fdaaEBes Puntual
Ruso: Blanes
7 granada 7 14 granadaspain 5 7 Gpamavs +1,850%

Ruso: Costa Brava

Google Trends


https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
https://www.dataestur.es/general/actividades-de-ocio/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/escucha-activa/
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Busquedas web Noticias Buisquedas videos Redes sociales

Satisfaccion turistica a partir de la interaccién en redes sociales - Mayo 2025

Valor global Espafia Distribucion de valores del indice por provincias
PERCEPCION TURISTICA GLOBAL 74,77 % o
=80 0 més mEntre 60y 80 mMenos de 60
SATISFACCION PRODUCTO TURISTICO 48,8 10%
PERCEPCION CLIMATICA 89,61 d
=80 o més mEntre 60y 80 mMenos de 60
SATISFACCION EN HOTELES 72,65

Media indices provincials segin categoria Q) Sestrellas 795 Q 4 estrellas 74,8 O 3estrellas 72,9

El volumen de las menciones por destinos puede ser muy distinto segun la seleccion. Valor maximo 100

indice percepcién turistica global por provincias indice satisfaccién producto turistico por provincias

&
4

® - Mabrian

Percepcion de seguridad a partir de la interaccion en redes sociales - Mayo 2025

MEDIA GLOBAL ESPANA 90,69 Valor maximo 100

Provincias con al menos valor 90 y su evolucion en los tltimos 12 meses
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https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/percepcion-del-visitante/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/percepcion-del-visitante/
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Redes sociales

Principales menciones por tematica - Mayo 2025

O Cultura O Naturaleza Gastronomia
1 Visitas turisticas =» 1 Rutas por la naturaleza = 1 Tour gastronémico =
2 Tour de arqueologia ‘ 2 Tour fotograficos =» 2 Catasy rutasdelvino =
3 Puntos de interésy paisajes * 3 Observacion de ceticeos > 3 Talleresde cocina =
&4 Museos especializados * 4 Rutas ecoldgicas = & Catasyrutasde cerveza *
O Actividades al aire libre Familias O Compras
1 Ruta en bicicleta = 1 Juegos de "escape room" => 1 Tiendade regalosy recuerdos =
2 Buceoy esnérkel =» 2 Parques tematicos =" 2 Rutasde compras =
3 Senderismoy acampada =» 3 Tourdevampirosy fantasmas =* 3 Centros comerciales *
4 Kayak * & parques * &4 Taller de pintura y cerdmica *

Mabrian

Atracciones turisticas por mercado - Mayo 2025

Espafa Reino Unido
1 Feria de Abril de Sevilla dh 1 El Médano =
2 Benidorm Fest * 2 Museo Guggenheim Bilbao *
3 Playa De La Concha dh 3 Ocean Beach Club dh
4 Ajuntament de Barcelona tly 4 Montjuic dh
5 Feria del caballo (Jerez de la Frontera) 5 David Guetta dh

Alemania Francia
1 Playa De Las Américas 1 Feria de Abril de Sevilla o

2 Puertode la Cruz 2 FYCMA, Palacio de Feriasy Congresos d *

D> DD DD

3 Loro Parque 3 Muralla Romana de Lugo *
4 Parque Garcia Sanabria &4 Parc Guell dh
5 Patios de Cérdoba 5 Arcode Triunfo de Bara dh

Mabrian


https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/percepcion-del-visitante/
https://www.dataestur.es/conocimiento-turistico/percepcion-del-visitante/

Acceso a los datos

Los indicadores  emplean datos  disponibles  en Dataestur
(www.dataestur.es) u obtenidos a través de las herramientas Google Trends
y Destination Insights with Google. En |la web, puede acceder a cuadros de
mando sobre satisfaccion de los turistas a partir de su interaccién en redes
sociales y a graficos de seguimiento de las busquedas web de Espana
como destino turistico en el buscador de Google.

Periodicidad de publicacion

Este informe se publica mensualmente con los datos referidos al mes
natural anterior. Su primera publicaciéon es de noviembre de 2024.

Datos de Google Trends y Destionation Insights with Google

La extraccion de los datos se hace previo filtrado de los mismos para el
mes natural de andlisis. Sin embargo, ambas herramientas facilitan
informacion con pequenas variaciones en cada consulta. Asimismo, se
consultan las busquedas a nivel global y para la categoria “Viajes". La
seleccion de las busquedas turisticas estda motivada por su volumen de
consulta, facilitado por diversas herramientas de seguimiento.

La relevancia o popularidad de las busquedas se representan con un valor
entre O y 100. Su relevancia o popularidad es mayor cuanto mas cercano a
100 es su valor.

Datos de sentimiento en redes sociales

Los indicadores se basan en datos provinciales de Mabrian disponibles en
Dataestur. Se muestran medias de los indices provinciales y distribucion de
valoraciones por provincias. Estos datos pueden diferir de la media
nacional debido a la distinta representacion en menciones en redes
sociales de cada destino provincial.


http://www.dataestur.es/

DATAESTUR

Seleccion de los datos mas relevantes del

turismo de Espana para su consulta y estudio
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